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Il mondo della voce: ascolto audio per tipo di contenuto:
2014-2019

Valori in %; popolazione 13+

2014 2019

i
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Il mondo della voce. Motivazioni di ascolto per tipo di

formato audio: 2019

Valori in %

Perché mi fanno compagnia

Per evadere dalla quotidianita

Per curiosita

Per rilassarmi

Per conoscere e imparare cose nuove
Per intrattenimento

Per rimanere aggiornato sull'attualita

% sulla
popolazione in
ascolto

" Podcast " Audiolibri

M Radio**

22%
19%

18%
45%
24% 36%
0
30%
26% 38%
0
51%
s 45%
0
39%
48% o1%
0
53% °
24%
> 47%
53%

% delle motivazioni sul totale delle persone che utilizzano ciascun format; popolazione 13+

*

* News, sport, Talk/Personalities
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Il mondo della voce. Come cambia I’'ascolto per tipo di
formato audio: 2019

Valori in %; popolazione 13+

M Radio* " Podcast B Audiolibri

2019

2018

2017

2016

2015

2014

* News, sport, Talk/Personalities
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Il mondo della voce. Dove si ascolta?

Valori in %; popolazione 13+
1%

53%

A casa M In auto m Al lavoro H Altrove
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La voce in Italia



Persone che si dichiarano «lettori» di audiolibri: 2018-2019

Valoriin % e in Ml di persone (15-74 anni)

2018 2019
7% 9%
(3 179 M) (4 080 MI)

® O o o

= TP MMee

MM MM

™

© Associazione Italiana Editori — Ufficio studi su rilevazione Pepe Research



«Lettori» di audiolibri: 2019

Valori in % e in Ml di persone (15-74 anni

Tra i lettori di

2019 audiolibri

9%
(4,080 MI)
o © o o o

Lettori di 60%
audiolibri + P,
nella g Numero medio
popolazione ‘U) audiolibri
15-74 anni o\o ascoltati:
3,1
40%
(1,6 MI)

™
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Leggono /
ascoltano
solo in
italiano

Leggono /
ascoltano
solo / anche
lingua
straniera



Assistenti vocali presenti in famiglia: 2018-2019

Valori in % e stima in proiezione

Stima in
20 18 proiezione

2.263.000 famiglie
(0)
1 1 A’ 5.431.000 individui

2019

3.086.00 famiglie

15% +36,4%

7.406.000 individui
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Supporti utilizzati per la «lettura» / ascolto degli
audiolibri: 2018-2019

Valori in % tra chi ha ascoltato almeno un audiolibro nell’ultimo anno*; risposta multipla

Smartphone

Tablet

Pc / Notebook

Lettore MP3 / iPOD

Lettore CD

Smart speaker

2018

(3,179 MI)

2.384.000

48%
1.526.000

43%
1.367.000

39%
1.240.000

35%
1.113.000

Dato non rilevato
nel 2018

2019

(4,080 MI)

3.305.000 (+38,6%)

2.162.000 (+41,7%)

2.162.000 (+58,1%)

39%
1.591.000 (+28,3%)

34%

1.387.000 (+24,6%)

31%
1.265.000

*Totale risposte
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Canali di provenienza degli audiolibri: 2019

Valori in % tra chi ha ascoltato almeno un audiolibro nell’ultimo anno; risposta multipla

2019

Scaricati gratuitamente da altri siti 44%

Abbonamento: Audible, Storytel 1.632.000 40%

Download di singoli titoli da siti come Google

0,
Play, Libri di Apple, Emons, Il Narratore, ecc. 28%

Download di singoli titoli dal sito dell'editore 21%

Audiolibri su cd comprati in store fisici e

. 20%
online

Prestito bibliotecario digitale 11%
Audiolibri su cd presi in prestito in biblioteca 7%

In altro modo 1%
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Benefit attribuiti agli audiolibri: 2019

Valori in % sul totale della popolazione (15-75 anni); risposta multipla Tra Tra gli

ilettoridi acquirenti
audiolibri di audiolibri

I
(1]
()
e — 35 [ . ]
(1]
16%
e — 1% N

Ascoltare un libro a persone con difficolta alla
vista

Ascoltare un libro mentre faccio altre cose
(guidare, correre, in viaggio, svolgendo...

Il piacere di leggere senza affaticare la vista

o 4 N
Ascoltare un libro dove e quando voglio & 29% 20% 16%
Ascol libro letto d fessioni 10% ! |
scoltare un libro letto da un professionista 259 11% 16%
Ascoltare un libro in lingua originale 14% 14% 10%
Ascoltare molti libri sfruttando la formula f o -
dell'abbonamento 10% . ’ ° )

12%

Alt
ro 12%

. Prima risposta - Totale delle risposte
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